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Emne: Framstillning om Norden som turistdestination. Fremst 13/2014

Naringsutskottet Ndringsutskottet foreslar att
Nordiska radet rekommenderar de nordiska regeringarna

att justera de nationella regleringarna av de nationella
turistrddens/visit-organisationernas uppdrag, sa att uppdraget i hogre grad ocksd inkluderar
turismsamarbete inom Norden och samlad branding av Norden utat och inat

att utveckla jamforbar statistik som visar hur turister ror sig och spenderar sina pengar i
hela Norden

De nordiska lindernas regeringar meddelar:

Turisme er en vigtig erhvervsgren for Norden pé grund af de mange arbejdspladser som den giver.
Turisme har ikke lige stor veegt i alle de nordiske landes ekonomier men vi kan dog vare enige i at
man med forsterket samarbejde mellem de nordiske lande kan forbedre slagkraften og resultaterne af
markedsforing/branding med det formal at forege antallet af turister. Fordelene ved et styrket
samarbejde anses iszr at geelde for samarbejde péa fjernmarkeder (f.eks. Asien) mens et samarbejd om
de nzre markeder ikke nadvendigvis er fordelsaktig da de nordiske landene her konkurrerer om de
samme turistene.

De institutioner der star for promovering og markedsfering i de enkelte lande arbejder for de flestes
vedkommende pd grundlag af love og/eller malsatninger om at forege antallet af turister i
vedkommende land. Som situationen er i dag star der ingen direkte hindringer i vejen for et foroget
nordisk samarbejde pd dette omrade. Det nordiske samarbejde der har pagédet har varet baseret pa
behov og udbytte i hvert enkelt tilfzlde. Det er enskvardigt at det fortsat bliver tilfzldet. I lyset af
det arbejde der patenkes i det nordiske forum (f.eks. NMR s branding strategi, det danske
formandskabs prioriteringer, Nordisk Innovations initiativer m.m.) kan man imidlertid konkludere at
turisme far oget vagt i nordisk samarbejde og at samarbejdet dermed styrkes yderligere, uden at det
nedvendigvis etableres nye medeplasser og samarbejdsfora.

[ tillzeg til de institutioner der har med markedsfering/branding at gere kan man papege at det er



vigtigt med et foreget samarbejde med det formal at forege innovation inden for turismen, styrke
forbindelsen mellem kreative erhverv og turisme samt et samarbejde om at opbygge og udvikle
rejsemal der vaekker interesse og tiltraekker turister. Ikke at forglemme at markedsfering/branding
skal bygge pa hvad det pageldende rejsemal har at tilbyde.

Der ligger muligheder i et foraget samarbejde med Nordisk Ministerrad (f.eks. branding-arbejdet i
dette regi), komitéer pad fagomradet savel som institutioner som Nordic Innovation. Det er vigtigt at
udnytte nordiske institutioner hvis formal det er at styrke nordisk samarbejde; internationale
konferencer, udviklingsprojekter og foreget samarbejde mellem institutioner i de enkelte lande kan i
denne sammenhang vere af afgerende betydning.

I denne sammenhzang kan navnes strategien om international profilering og positionering af Norden
der implementeres i 2015 af Nordisk Ministerrad og Danmarks formandskabsprioritering af
international markedsfering/branding af Norden.

Et foreget samarbejde inden for markedsfaring/branding og turisme var pa de nordiske
industriministres dagsorden da de medtes i Keflavik den 12. november 2014, Der var pd medet
enighed om at styrke samarbejdet pa fernzvnte omrader, iser med henblik pa fjernmarkeder som
Asien. Det er oplagt at styrke det pagéende og potentielle samarbejde, og, at folge med i det og
vurdere resultaterne, Det blev ogsé enighed om at det er vigtigt at undga konkurrence mellem de
nordiske lande med tanke pa turister der seger ét land som destination (ofte na@rmarkedsturister og
’modne’ turister).

Hvad angar en justering af de nationale regler, bar denne metodes hensigtsmeassighed senest vurderes
ved afslutningen af det 3-arige formandsskabsprojekt. Justeres de nationale regler, ber der indledes
en dialog med organisationerne om, hvad der kan udferes inden for de nuvarende skonomiske
rammer, og hvad der eventuelt vil kraeve tilfersel af nye ressourcer — i hvert fald i en
indkeringsperiode.

Hvad angér statistik,offentligger alle nationale statistikkontorer en god og (europzisk)
sammenlignelig overnatningsstatistik. Hvad angér analyser og forskning inden for turisme kan
nordisk samarbejde styrkes; der ber bygges pa den dataindsamling og bearbejdning der allerede
foregar i landene og dobbeltarbejde skal undgés sa vidt det er muligt. Dette kunne man gore ved at
opfordre til @get koordination af greenseforskning og turismeanalyser i alle landene. Forudsatningen
herfor er samrad med de instanser, der star for dataindsamling og forskning pa dette felt i landene.

Af ovenstédende fremgar det at der allerede foregér et nordisk samarbejde inden for turisme og at det
patankes at styrke det endnu mere. I samarbejdet deltager et antal institutioner i landene samt
nordiske institutioner, der er bedst udrustede til at-definere mulighederne (for fremsted) inden for
turisme.

Mot bakgrund av den ovan anforda anser de nordiska landernes regeringar at rekommendationen kan

avskrivas for nervarende, men ber tages op til vurdering senest ved afslutningen af
formandsskabsprojektet.
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